Educando
para a paz

COMUNICADO EEL/IT 2/2023

DIVULGA A RELACAO DE COMPONENTES
CURRICULARES RECOMENDADOS COMO
OPTATIVOS/ELETIVA PARA O CURSO DE
GRADUAGAO EM ENGENHARIA ELETRICA
DO CAMPUS ITATIBA DA UNIVERSIDADE
SAO FRANCISCO - USF NO 1.° SEMESTRE
LETIVO DE 2024.

O Coordenador do Curso de Engenharia Elétrica
do Campus Itatiba da Universidade S&o Francisco
— USF, no uso de suas atribui¢des, faz o seguinte

COMUNICADO

Art. 1.° Ficam estabelecidos, conforme anexo, os componentes curriculares recomendados como
optativos/eletiva para o curso de Graduagdo em Engenharia Elétrica do Campus ltatiba da

Universidade Sao Francisco — USF a serem ofertados no 1. ° semestre de 2024.

Art. 2.° A escolha deve ser realizada nos periodos previstos para o Plano de Estudos, conforme

prazos estabelecidos no Calendario Académico do ano letivo de 2023.

§ 1.° Os estudantes dever&o priorizar em seus Planos de Estudos a alocacdo dos componentes
curriculares regulares especificos do préprio curso, flexibilizando a escolha dos componentes

optativos.

§ 2.° Caso a opcdo por parte do estudante seja por qualquer outro componente curricular ofertado
em outro curso de graduacdo da USF, ndo sugerido no quadro de componentes curriculares em
anexo, o estudante deve verificar se ele ndo possui equivaléncia com componentes curriculares do

préprio curso.

§ 3.° Para os componentes curriculares na modalidade Educacéo a Distancia — EaD (EV), deverao
ser observadas, no Resumo Académico, as datas de Inicio/Fim dos mddulos e consequentemente

a abertura dos mesmos na sala virtual.

Art. 3.° Deé-se ciéncia aos interessados e a quem de direito para que o presente produza seus
efeitos.
Publique-se.

Itatiba, SP, 12 de dezembro de 2023.

Renato Franco de Camargo
Coordenador
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Anexo ao Comunicado EEL/IT 2/2023

COMPONENTES CURRICULARES RECOMENDADOS COMO OPTATIVAS/ELETIVA
PARA O 1.° SEMESTRE DE 2024

CURSO DE ENGENHARIA ELETRICA

MODALIDADE EDUCAGAO A DISTANCIA

EV50731 BANCO DE DADOS
EV50737 DATA SCIENCE E BIG DATA
EV50730 ARQUITETURA DE TI
EV50746 GESTAO DA SEGURANCA EM TI
EV50749 GOVERNANCA EM TI
EV50758 MODELAGEM DE NEGOCIOS EM TI
EV50831 COMUNICACOES MOVEIS E SERVICE PROVIDER NETWORK
EV50615 MARKETING DIGITAL E COMERCIO ELETRONICO
EV50732 COMPUTACAO EM NUVEM
EV50778 PROGRAMACAO PARA WEB
EV50163 CONTABILIDADE AVANCADA
EV50753 INTELIGENCIA ARTIFICIAL E MACHINE LEARNING
EV50754 JOGOS DIGITAIS E COMPUTACAO VISUAL
EV50564 CUSTOS E FORMACAO DE PRECO
EV50710 INTELIGENCIA DE MERCADO
EMENTAS

EV50731 - BANCO DE DADOS

Elaboracéo de projetos de banco de dados relacionais diferenciando modelagem conceitual, l6gica
e fisica. Utilizacao de linguagem de definicdo e de manipulacdo de dados para implementacao de
modelos fisicos. Extracdo de dados de bancos de dados relacionais utilizando linguagem de
consulta. Potencializagcao do banco de dados através do uso de programacéo de funcgdes e
procedimentos, uso de transacgdes e de linguagem de controle de dados. Comparacgéo de banco
de dados relacionais e néo relacionais.

EV50737 - DATA SCIENCE E BIG DATA

Conceitos de Big Data e sua arquitetura, no processamento distribuido, bancos de dados néao
relacionais e computagdo em nuvem. Analise exploratéria de dados. Conceitos de Data Science,
mineracao de textos, visdo computacional e Machine learning aplicados ao desenvolvimento de
software

EV50730 - ARQUITETURA DE TI

O papel dos sistemas de informacdes nas organizacdes. Arquitetura de informacéo e infraestrutura
de Tecnologia da Informacéo. Sistemas Integrados de Gestdo. Ferramentas da Tecnologia da
Informacéao.

EV50746 - GESTAO DA SEGURANCA EM TI

Conceitos de analise de processos que se desdobram em todos os aspectos de controle da
seguranca da informacéo, criando ferramentas para uma visdo de quais informacdes séo
necessarias e quais devem ser ocultadas em todos 0s processos de uma empresa nos seus
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aspectos de Tl

EV50749 - GOVERNANCA EM TI

Pilares fundamentais e os arquétipos da Governanca em TI. Os mecanismos para a
implementacdo da Governangca em Tl e modelos utilizados. A implantagdo da Governanga 4.0 nas
empresas.

EV50758 - MODELAGEM DE NEGOCIOS EM TI

Os diversos modelos de negdécios para produtos e servicos. Estratégias para modelagem de
negocios por meio de estruturas organizacionais, processos e sistemas. Ferramentas de
modelagem e blocos de construcao do modelo de negdcios.

EV50831 - COMUNICA(;C)ES MOVEIS E SERVICE PROVIDER NETWORK

Conceitos de meios de comunicacao e redes de computadores, com detalhamento das camadas e
protocolos do modelo OSI/ISO e TCP/IP, bem como, fundamentos de qualidade de servigo e
novas tecnologias. Principios da seguranca da informacg&o abordando firewall, criptografias,
sistema de deteccdo de intruséo e politicas de segurancga.

EV50615 - MARKETING DIGITAL E COMERCIO ELETRONICO

Marketing Digital. Perfil do consumidor digital. Inclusdo digital da organizagdo. Midias sociais e 0
relacionamento com clientes. Conceito, evolugéo e inovac¢des do comércio eletrénico. E-commerce
e plataformas digitais de negdcios. Integracao de mix promocional. Meios de pagamento e
Responsabilidade civil. Performance e avaliacdo de resultados de estratégias de marketing. Etica
do marketing eletrénico.

EV50732 - COMPUTACAO EM NUVEM

Fundamentos da computagdo em nuvem, vantagens e desvantagens, virtualizacéo, clusterizacéo
e arquitetura da computacao em nuvem, conceitos de nuvem privada, publica, hibrida e
comunitéria, detalhamento dos modelos de infraestrutura como servico, plataforma como servigo e
software como servico, configurando e utilizando as principais ferramentas e provedores de
computacdo em nuvem.

EV50778 - PROGRAMAQAO PARA WEB

Principios dos servicos oferecidos na internet e as principais linguagens de programacéo para
web, tanto server-side, como client-side, bem como, a integracdo com banco de dados, o uso do
padrao de projeto para frameworks de desenvolvimento web, sessdo e cookies, API e tecnologias
da atualidade para o desenvolvimento de projeto de softwares para web.

EV50163 - CONTABILIDADE AVANCADA

Participagfes Societarias: grupo INVESTIMENTOS no Balanco Patrimonial. Avaliacéo de
investimentos. Classificacéo de Investimentos: controladas, coligadas e outros investimentos;
Investimentos Relevantes e Nao Relevantes; Compra e Venda de ParticipagBes Societarias.
Método de avaliacdo e contabilizacao de Participacfes Societarias: Juros sobre Capital Proprio.
Método de Custo e Método da Equivaléncia Patrimonial; Agio ou desagio na aquisicdo de
investimentos. Amortizacdo do agio ou desagio; Lucros ndo Realizados.
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EV50753 - INTELIGENCIA ARTIFICIAL E MACHINE LEARNING

Conceitos sobre a agentes inteligentes e suas aplicagfes em cenarios da ciéncia e engenharia.
Formas de representacdo de conhecimentos e a aplicacdo de métodos de busca na forma de
resolucéo de problemas, com utilizagéo de técnicas de incerteza e modelos de aprendizados
supervisionado tais como arvore de decisdo, modelos lineares, redes neurais, maquinas de vetor
de suporte. Aplicar técnicas de modelos ndo paramétricos tais como Knn ou regressao linear em
cenarios de interesse geral e utilizar modelos probabilisticos e, ainda, modelos nédo
supervisionados para resolucéo de problemas atuais.

EV50754 - JOGOS DIGITAIS E COMPUTACAO VISUAL

Conceitos sobre a visdo humana, visando as areas de fundamentos da cor bem como os
dispositivos utilizados para computacéo gréafica. Aplicacdo de transformacdes geométricas 2D e
3D para modelagem e jogos digitais. Conceitos sobre imagem digital aplicando filtros e
segmentacdo de imagem.

EV50564 - CUSTOS E FORMACAO DE PRECO

Viséo de custos e conceitos fundamentais. Método de Custeio por Absorgdo. Elementos de
custos. Sistemas de custeamento. Contabilizacdo das contas de custos. Formagéo e anélise de
precos.

EV50710 - INTELIGENCIA DE MERCADO

Comportamento do Consumidor. Influéncias Externas. Influéncias Internas. Processo de Decisdo
do Consumidor. O comprador organizacional. O papel da Pesquisa de Marketing. Sistema de
Informacgédo de Marketing. Projeto de Pesquisa. Métodos de coleta de dados. Amostragem. Andlise
de Dados. Relatérios de Pesquisa. Conceito de comunicagéo integrada de marketing (CIM).
Importancia e evolucédo da CIM.

Assinado eletronicamente por:
Renato Franco de Camargo
CPF: ***,760.848-**
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